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Spis tre � ci:

1.Wprowadzenie – „FORT”.

2.Projekty towarzysz� ce.

3.Podstawowe informacje – za
o� enia.

4.Organizatorzy.

5.Patronat medialny.

6.Korzy� ci ze sponsorowania LARP-u „FORT”

7.Pakiety sponsorskie.



1. Wprowadzenie:

Czym jest  RPG?

RPG, z ang. role-playing game, to gra fabularna, cz� sto zwana gr� wyobra� ni, podobna do   
improwizowanej sztuki teatralnej. Re� yser i scenarzysta w jednej osobie, zwany mistrzem 
gry, jest jedyn� osob� , która zna scenariusz w ca
o� ci. Reszta uczestników staje si� aktorami 
– wciela si� w swoje postaci i odgrywa przydzielone im role w tworzonej wspólnie historii. To, 
co mówi� , jest traktowane jako wypowiedzi prowadzonych przez nich postaci, a to, co robi� –
jako akcje postaci. Niezwykle istotne jest odgrywanie postaci w sposób adekwatny do realiów 
� wiata i epoki. Postaci te mog� by� odgórnie przydzielone przez Mistrzów Gry lub stworzone 
przez graczy w uzgodnieniu z nimi. Prowadz� cy zdradza ka� demu z uczestników tylko tyle 
informacji, ile posiada jego posta� w chwili rozpocz� cia rozgrywki. Gracze maj� za zadanie 
dostosowa� si� do zaistnia
ej sytuacji, nie wychodz� c jednocze� nie z roli. W zale� no� ci od 
warunków, gra toczy si� w plenerze lub we wn� trzach z odpowiednio zaaran� owan�
scenografi� . Najcz�� ciej równie� gracze przebrani s� w kostiumy odpowiednie dla 
odgrywanych przez nich postaci. Scenografia i kostiumy ró� ni� si� w zale� no� ci od � wiata 
gry – bywaj� bogate i barwne, symboliczne i umowne. Uczestnicy maj� tak� e do czynienia 
z mas� rekwizytów maj� cych symbolizowa� � rodki p
atnicze, kosztowno� ci i najró� niejsze 
przedmioty rozmieszczone na terenie gry.

Czym jest Konwent?

To najpro� ciej ujmuj� c zjazd fanów fantastyki oraz gier fabularnych. Okre� lenie pochodzi od 
angielskiego s
owa convention. Zazwyczaj odbywa si� wed
ug przygotowanego programu, 
z
o� onego z prelekcji przedmiotowych, spotka� ze znanymi osobisto� ciami danej 
zbiorowo� ci, wydarze� artystycznych i innych atrakcji.

Czym jest Konwent FORT?

Nasz inicjatywa jest jedn� z najwi� kszych tego typu imprez w Polsce. Co roku przyje� d� a do 
nas oko
o 150 aktywnych uczestników oraz coraz wi� ksz� ilo�� widzów.
W zesz
orocznej edycji, oprócz starannie przygotowanego scenariusza, mechaniki gry, 
postaci i frakcji, nasi go� cie mieli do dyspozycji ca
e miasto. W
asnym sumptem oraz dzi� ki 
ofiarno� ci sponsorów postawili� my Gildi� Magów, � wi� tyni� , Kram Alchemika, obóz le� ny, a 
korzystaj� c z gotowych ju� budynków, stworzyli� my Karczm� , Wi� zienie i Domy Szlachty. 

Konwet „FORT” jest jedn� z lepiej zorganizowanych tego rodzaju imprez masowych w 
Polsce poza cz�� ci� g
ówn� (inscenizacj� para teatraln� ) posiadamy ca
� gam� atrakcji 
takich jak: koncerty, konkursy, wieczory � piewane, karaoke, gry planszowe, gry terenowe, 
zawody sportowe, prelekcje,  pokazy ognia, pokazy parateatralne, warsztaty r� kodzielnicze, 
spotkania z twórcami i wiele innych.



Nasza inicjatywa aktualnie odbywa si� na Piknik Country w Czy� owicach
i z roku na rok przyci� ga uwag� coraz to wi� kszej rzeszy fanów, widz� nas tak� e media 

lokalne i ogólnopolskie - ju� tradycyjnie go� cimy w Nowinach i Radio 90, ale ostatni konwent 
zago� ci
 tak� e w radiu RMF FM oraz, co uwa� amy za nasz najwi� kszy sukces medialny, 
materia
 o naszej imprezie mo� na by
o obejrze� w g
ównym wydaniu Wiadomo� ci w TVP 1. 

Wspomagaj� nas lokalni w
a� ciciele ma
ych firm, do
� czaj� tak� e nowi partnerzy, tacy jak 
Zak
ady Mi� sne „Grot” - jeden z najwi� kszy producentów wyrobów mi� snych w Polsce.
W perspektywie najbli� szych lat mamy w planach pozyska� graczy z za granicy 
- rozpocz� li� my ju� rozmowy z Czechami a wkrótce b� dziemy w stanie zaprosi� i zachodnich 
kolegów, co pozwoli nam na finansowanie naszego przedsi� wzi� cia ze struktur Unijnych. 

2. Projekty towarzysz � ce:

Istotn� do poruszenia spraw� s� nasze projekty ju� wdro� one w � ycie, gdy� wsparcie, o które 
si� ubiegamy w Pa� stwa firmie b� dzie wykorzystane nie tylko w czasie jednego 
przedsi� wzi� cia którym jest „FORT” ale równie� w nast� puj� cych konceptach:

- FORT – Wakacje z Fantazj �

Celem tego projektu jest stworzenie poza Konwentem pó
kolonii dla dzieci z pobliskich 
miejscowo� ci - wskazanie im alternatywnego sposobu sp� dzania wolnego czasu, który 
jednocze� nie zak
ada wiele p
yn� cych z niego korzy� ci – aktywizacj� rozwoju intelektualnego 
(wyobra� nia, kreatywno�� , zdolno�� logicznego my� lenia), umiej� tno�� funkcjonowania w 
grupie jak i mo� liwo�� poznania dobra i z
a oraz mechanizmów do ich rozró� niania w formie 
bardziej przyswajalnej dla m
odego  cz
owieka - poprzez zabaw� , aktywno�� fizyczn� , 
aktywizacj� kulturow� oraz poszerzanie wiedzy. Projekt zak
ada równie� propagowanie 
czytelnictwa, poprzez udost� pnienie literatury i prelekcje ze znawcami tematu.
Grup� docelow� projektu s� dzieci i m
odzie� z powiatu wodzis
awskiego i okolic.
Na terenie powiatu wodzis
awskiego i okolic, w okresie letnim, wyst� puje minimalna ilo��
podobnych przedsi� wzi�� , dlatego te� uwa� amy, i� wszelka aktywno�� w tym zakresie jest 
konieczna. Gwarantuje to ograniczenie mo� liwo� ci obcowania dzieci i m
odzie� y 
z elementami szkodliwymi, powoduj� cymi reakcje o znamionach patologicznych.
Dodatkowo, nasz projekt gwarantuje udzia
 w rozmaitych formach aktywno� ci fizycznej, 
realizowanych poprzez m.in., gry w terenie, taniec, zmagania sportowe.

- Noc Fantastyki w Wodzis
awiu � l� skim

Celem projektu jest zainteresowanie m
odzie� y licealnej kultur� RPG, propagowanie 
czytelnictwa, jak równie� zaproponowanie alternatywnych form sp� dzania wolnego czasu. 
Forma jest podobn� do Konwentu Fort, jednak� e w do�� okrojonej wersji, dostosowanej do 
przestrzeni szkolnej.

- Budowa warowni drewnianej na potrzeby Konwentu.

Nasze stowarzyszenie podj� 
o kroki w kierunku pozyskania funduszy na wybudowanie 
drewnianej warowni. Mamy ju� pozwolenie na umieszczenie budowli na terenie Konwentu, 
zadeklarowanych sponsorów, i projekt z kosztorysem ca
ego przedsi� wzi� cia – obecnie 
oczekujemy rozstrzygni� cia programów dotacyjnych. 



3. Podstawowe informacje - za
o � enia.

- Nazwa imprezy: FORT 2010

- Termin: 8 – 12 lipca.

- Miejsce: Szwajcaria Czy � owicka .

- Ilo�� go� ci 150 osób.

-Przebieg imprezy :

1) Czwartek :
- Dzia
ania organizacyjne / rozdzielanie ról, przygotowanie namiotów etc  
- Prelekcje na temat mechaniki

2) Pi� tek
- Rozpocz� cie gry g
ównej 
- Konkursy, prelekcje 

3) Sobota
- Gra g
ówna 
- Pokazy, zawody

4) Niedziela
- Zako� czenie gry g
ównej
- Koncerty, Pokazy 

5) Poniedzia
ek
- Podsumowanie Konwentu
- Oficjalne zako� czenie 

Grupa Docelowa :
G
ównie m
odzie� z ca
ej Polski od lat 16. Brak górnej bariery wiekowej.



4. Organizator.

Stowarzyszenie Grupa Inicjatyw Twórczych „GIT”
ul. Tygrysia 13 44-280 Rydu
towy

Jeste� my organizacj� non-profit co bardzo ogranicza nasze mo� liwo� ci pozyskiwania 
funduszy na dzia
alno�� i sprawia � e sponsoring jest kluczowym elementem naszej 
egzystencji. 

Nr KRS – 0000319776
NIP – 6472490262
REGON – 241082468
E-mail – stowarzyszenie@jestgit.org.pl 

Osoby upowa � nione do kontaktu:

Tomasz Prudel
Prezes Stowarzyszenia tel. 785681034

Iga Miernik
Koordynator Projektu fort tel. 603216259

Remigiusz Go
ombek
II Wiceprezes Stowarzyszenia tel. 505867554

5. Patronat medialny.

Serwisy internetowe po� wi� cone fantastyce

- Informacje o imprezie www.paradoks.net.pl 

- Zapowiedz wydarzenia w portalu www.tawerna.rpg.pl 

- Reklama w www.gildia.pl 

- Informacje www.bestiariusz.pl



6.Korzy � ci ze wspierania LARP-u „Fort”

- Wsparcie imprezy FORT poza satysfakcj� i niestandardow� reklam� na terenie ca
ej Polski 
gwarantuje wiele dodatkowych aspektów:
Pozycjonowanie stron sponsorów :

Nasza witryna jest cz� sto odwiedzan� co daje jej do�� wysok� pozycje
w wyszukiwarce www.google.com, co skutkuje wy� szym pozycjonowaniem  strony z linkami 

na naszym serwisie.

- Dotarcie do grupy klientów posiadaj � cych zapotrzebowanie na asortyment Pa � stwa 
sklepów:

- Gracze – klienci detaliczni co roku tworz� cy nowe stroje. Przeci� tny koszt 
wytworzenia w
asnego stroju to oko
o 1500 z


- W
a� ciciele � rednich i ma
ych gastronomi – zdj� cia (materia
y) z naszego 
konwentu s� przegl� dane przez wiele osób , jedni zwracaj� uwag� na stroje inni na wystrój. 
W domach i w mediach ogólnopolskich jeste� my widoczni, przez co 
atwo do nas trafi� a co 
za tym idzie do naszych sponsorów. 

- Uzyskanie elitarnej bazy danych:

-Mo� liwo�� skorzystania z bazy kontaktów stowarzyszenia. 

- Pokazanie firmy jako otwartej na nowe nurty kultur owe i dbaj � cej o klientów

- Sponsoring imprezy o tradycjach i wyrobionej marce w subkulturze RPG.
- Mo� liwo�� zaproszenia w
asnych klientów i prezentacja najnowszych us
ug.

- Bezpo � redni wzrost sprzeda � y dzi � ki efektywnej formie prezentacji:

- Produktu na stoisku firmowym.
- Wystawienie produktów jako nagrody rzeczowe w konkursach. (widz� , mog�

dotkn�� , sprawdzi� w akcji, chc� ).

- Reklama w mediach i Internecie:

- Mo� liwo�� umieszczenia logo lub informacji na witrynie internetowej

- Wymienienie nazwy sponsora w wywiadach (stowarzyszenie nie odpowiada 
za zakres wyemitowanych materia
ów ,zobowi� zuje si� jedynie do wymienienia nazwy 
sponsora podczas wywiadu).

- Promocja w Miastach

- Warszawa, Kraków, Szczecin, Wroc
aw, 	ód � , Rybnik, Wodzis
aw, 
Jastrz� bie, Racibórz, Gliwice.



- Mo� liwo �� stworzenia mody na Pa � stwa produkty:

- Jest to podpunkt na którym naszej organizacji zale� y najbardziej. Poniewa�
jako�� strojów wielu graczy w Polsce  pozostawia wiele do � yczenia. Co za tym idzie  
postanowili� my pokaza� na w
asnym przyk
adzie � e da si� wygl� da� dobrze. Jest to o tyle 
istotna sprawa, � e w przysz
o� ci chcieliby� my rozpocz�� wspó
prac� z zachodnimi 
s� siadami, do których wizualnie jeszcze sporo nam brakuje, a nie jest mo� liwym poprawienie 
naszego wizerunku bez uczestnictwa dobrze wygl� daj� cych graczy jak i lokacji. Dlatego 
uwa� amy, � e wprowadzenie mody na Pa� stwa produkty jest niezb� dne dla rozwoju kultury 
RPG w Polsce, a przez to i naszej inicjatywy.

- Promowanie wizerunku poprzez prezentacje strojów organizatorów oraz 
wystroju lokacji.

- Warsztaty z zakresu charakteryzacji scenicznej. Na postawie produktów od 
sponsorów.

- Otwarcie na stronie www.larpfort.pl bazy produktowej z opiniami 
organizatorów konwentu. Zasada dzia
ania: dostarczone przez sponsora produkty b� d�
pokazywane w nowatorskich aran� acjach wraz z sumiennym opisem, ka� dy strój (lub lokacja) 
b� dzie rozbity pó� niej na poszczególne produkty wraz z opisem zabiegów dodatkowych 
niezb� dnych do uzyskania przedstawionego efektu.  Wyszukiwarka b� dzie dzia
a� na 
zasadzie linków do sklepu sponsora. 

- W przysz
o� ci ustalenie wymogów przez organizatorów np. do odgrywania roli 
goblina jest potrzebna pe
na charakteryzacja czyli makija� , nak
adki silikonowe i z� by. 
Co bezpo� rednio prze
o� y si� na sprzeda� Pa� stwa produktów. Oczywist� spraw� jest to, 
� e najpierw sami musimy si� w te elementy wyposa� y� , by móc �� da� tego od innych, 
co bez Pa� stwa wsparcia jest aktualnie niewykonalnym dla naszej organizacji.

- Stworzenie profesjonalnej sesji zdj� ciowej ze strojami i elementami wystroju 
jako materia
u reklamowego do wykorzystania dla sponsorów. Ukazanie nowych mo� liwo� ci 
Pa� stwa produktów.

7.Pakiety sponsorskie

Sponsorowi lubianemu:

-w zamian za przekazanie na realizacj� imprezy Fort 2010 � rodków pieni�� nych
w wysoko� ci minimum 500z
 lub równowarto� ci tej� e kwoty w produktach lub us
ugach
z zakresu dzia
alno� ci Pa� stwa firmy oferujemy:

- logo na witrynie internetowej larpfot.pl
- logo na plakatach ( zasi� g ogólnopolski miedzy innymi Warszawa, Kraków, Wroc
aw, 
ód� , 
Rybnik, Wodzis
aw, Jastrz� bie, Racibórz, Gliwice)
- logo na materia
ach informacyjnych na imprezie 
-zaproszenia na imprez�
--umieszczenie w wyszukiwarce produktowej  przedmiotów otrzymanych od sponsora.



Sponsorowi najbardziej lubianemu i rozpieszczanemu:

-w zamian za przekazanie na realizacj� imprezy Fort 2010 � rodków pieni�� nych w wysoko� ci 
minimum 2000z
 lub równowarto� ci tej� e kwoty w produktach lub us
ugach Pa� stwa firmy 
oferujemy:

- logo na witrynie internetowej larpfort.pl (2x wi� ksze od pozosta
ych)

- logo na plakatach (2x wi� ksze od pozosta
ych) ( zasi� g ogólnopolski miedzy innymi 
Warszawa, Kraków, Wroc
aw, 
ód� , Rybnik, Wodzis
aw, Jastrz� bie, Racibórz, Gliwice)

- logo na materia
ach informacyjnych na imprezie (2x wi� ksze od pozosta
ych)

- zaproszenia na imprez�

- mo� liwo�� wystawienia banera, standu czasie imprezy na jej terenie.

- informacje o sponsorze w portalach ogólnopolskich.

- informacja w mediach lokalnych 

- miano sponsora g
ównego

- mo� liwo�� wystawienia stoiska sponsora na Forcie ( w zwi� zku zastrze� eniami w
a� ciciela 
terenu nie ma mo� liwo� ci wystawienia punktów gastronomicznych lub sprzeda� y produktów 
spo� ywczych) 

- wymienianie nazwy sponsora podczas wszystkich wywiadów zarówno w mediach 
ogólnopolskich jak i lokalnych (stowarzyszenie nie odpowiada za zakres wyemitowanych 
materia
ów ,zobowi� zuje si� jedynie do wymienienia nazwy sponsora podczas wywiadu)

-umieszczenie w wyszukiwarce produktowej  przedmiotów otrzymanych od sponsora.

- Profesjonalna sesja zdj� ciowa z  produktami  od sponsorów  wraz  z zgod� na u� ycie 
wizerunku. 

Dzi� kujemy Pa� stwu za zapoznanie si� z nasza ofert� . Mamy nadziej� , � e zarówno nasza 
impreza jak i proponowana forma wspó
pracy jest dla Pa� stwa interesuj� ca, i � e uda si�
wspólnie kontynuowa� to dzie
o jakim jest impreza FORT – a poprzez ni� wp
yniemy 
pozytywnie na wizerunek powiatu wodzis
awskiego oraz stworzymy nowe horyzonty rozwoju 
dla nieraz zagubionej m
odzie� y. 

Z powa � aniem 
Prezes Stowarzyszenia

Tomasz Prudel


